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i Uma cidade é feita de pessoa
F" histérias, sonhos e participaca

Imagens de pessoas de
Apiacas, comércio, familias,
trabalhadores e cidade.

CENA O

Uma trilha emotiva, locugdo masculina
firme e com entonagdo poética.

E muitas decisées que
fazem parte da nossa vida
passam pela Camara
Municipal.

Pessoa caminhando, olhando para
a cidade; transi¢@o para elementos
do Legislativo.

Fazer a transi¢@o da imagem saindo
de algum morador e indo para agao
na Camara.

Entram visualmente: Projetos, Leis,
Requerimentos, Indicagées e
Mogdes.

Sdo projetos, leis,
requerimentos e indicagées
que representam
necessidades e ajudam a

construir novos caminhos
para Apiacas.

Criagao de uma animagdo gréfica
para simular assinatura de um
projeto de lei

Imagens de sessao, populagéo
acompanhando e redes
sociais/celular.

Por isso, acompanhe o
trabalho dos vereadores,
conheca as decisdes e
participe das sessées.

CENAO

Mostrar redes sociais do Legislativo
ou plendrio desde que ndo mostre
em detalhe algum vereador

Porque exercer a
cidadania também é

Imagem de duas participar.

pessoas conversando
em frente a Camara.

Manter a trilha ritmo calmo, mas a
frase neste ponto deve ter maior
énfase.

Sua Cidade, Sua Camara.
Pratique a cidadania. Uma
campanha da Cadmara

Municipal de Apiacés.
Entra forte o slogan
criado para a identidade
da campanha,

Nesta cena entra o QRCODE de >
acesso ao site e fica por mais 2 e ARAHONSA IDADRMIASSSS:
segundos apds a mensagem para
dar tempo de scanear..

OBS: Legendado e com tradugao

em libras durante o VT. f UKOL ; i
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SPOT RADIO 30"

SUA CIDADE, SUA CAMARA.
Pratique a cidadania.

Trilha sonora institucional e
voz do locutor estilo suave pra
gerar empatia.

Apiacas é feita de pessoas, histérias, sonhos
e participagdo.

E muitas decisées que fazem parte da
nossa vida passam pela Cémara Municipal.
SQo projetos, leis, requerimentos e
indicagées que ajudam a construir novos
caminhos para a cidade.

Por isso, acompanhe o trabalho dos
vereadores, conheca as decisées e participe
das sessdes.

Sua Cidade, Sua Camara. Pratique a
cidadania.

Uma campanha da Cémara Municipal de

Apiacas. //.\\
-\
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Venha assistir as sessées da Camara Municipal,
aqui decidimos o futuro da nossa cidade.
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BANNER DIGITAL SITE DE NOTIiCIAS 728x90 pixels

SUA CIDADE, SUA CAMARA.
Pratique a cidadania.

TELA Ol

TELA 02

Venha assistir as sessées da Camara Municipal,
aqui decidimos o futuro da nossa cidade.

TELA 03

Entenda, Acompanhe, Participe.

TELA 04

: Camara Municipal de Clique aqui
\' A P I A CA S Para acessar o site do
=

Poder Legislativo




PANFLETO 15X20cm

Sua cidade, sua Camara.
Pratique a cidadania.

20cm

REQUERIMENTOS
Pedidos que representam
os necessidades da populagho.
INDICAGCOES :
Sugestdes que apontam

S MOCAO DE APLAUSOS
e’ﬂ"///.( Reconbecimento a quem
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Raciocinio Basico
Compreender a comunicagdo da Camara Municipal de Apiacas exige, antes de
.fudo, compreender o territério, a populagéo e a dindmica econémica e social na
qual o Poder Legislativo esta inserido. Apiacas € um municipio localizado no
extremo norte de Mato Grosso, com territério superior a 20 mil km? e populagao
de aproximadamente 8,6 mil habitantes, segundo o Censo de 2022. Sua
formacgao esta relacionada aos ciclos de ocupacdo do norte mato-grossense, a
atividade extrativista, a colonizagdo promovida pela INDECO e a posterior
emancipagao politico-administrativa, ocorrida em 1988.

A proépria identidade do municipio carrega elementos histéricos importantes. O
nome Apiacas faz referéncia ao povo indigena Apiakd, presente historicamente
na regido, enquanto o processo de desenvolvimento econémico foi marcado, em
diferentes momentos, pela exploracdo de madeira e ouro. O garimpo ainda
permanece presente na economia local, mas Apiacas atravessa um processo de
diversificagdo de sua matriz econémica.

A pecuaria tem ampliado sua participagéo e demonstrado forga nos tltimos anos,
contribuindo para geragdo de renda, empregos e novas oportunidades de
negécios. Paralelamente, dreas destinadas a produgao agricola comegam a
ganhar espaco no territério municipal. Mesmo distante do principal eixo da BR-
163, corredor estratégico para o escoamento da producdo de grdos de Mato
Grosso em diregdo aos portos do chamado Arco Norte, especialmente
Santarém, Apiacds apresenta condicdes para avanear na insercao da agricultura
comercial como mais um vetor de fortalecimento de sua economia.

Esse movimento representa uma transformacao relevante para o municipio. A
consolidagdo da pecuaria, o desenvolvimento da agricultura, a agricultura
familiar, o extrativismo e outras atividades produtivas tendem a ampliar as
demandas por infraestrutura, servigos publicos, legislagédo, planejamento e
representacao politica. Ao mesmo tempo, as dimensées territoriais de Apiacas e
a existéncia de comunidades e propriedades distantes da area urbana criam
particularidades para a administragdo publica e também para a comunicagdo
institucional.

\E nesse ambiente que esta inserida a Camara Municipal de Apiacas. Com nove
vereadores e sessdes realizadas semanalmente, o Legislativo exerce uma
fungao que vai além da elaborag&o e votagao de leis. E espago de representagao
das demandas da populagdo, fiscalizagdo dos atos do Poder Executivo,
discussdo do orgamento publico, apresentacdo de indicagdes, requerimentos,
projetos e acompanhamento das principais questes que interferem no A

desenvolvimento do municipio.
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Por estar diretamente ligada as decisdes que afetam o cotidiano da populacéo,
a Camara precisa estabelecer uma comunicagdo capaz de transformar
procedimentos legislativos, muitas vezes técnicos, em informagées
compreensiveis e Uteis ao cidaddo. A populagao precisa saber ndo apenas que
uma sessao ocorreu, mas quais assuntos foram debatidos, quais decisées foram
tomadas, quem sera impactado e de que maneira a atuagao parlamentar pode
produzir resultados para o municipio.

Assim, o conhecimento do anunciante parte da compreensao de que a Camara
fMunicipaI de Apiacas ocupa posicdo estratégica na construgdo do
desenvolvimento local. Em um municipio territorialmente amplo,
economicamente em transformagdo e com diferentes realidades sociais e
produtivas, fortalecer a comunicagdo do Legislativo significa aproximar cidadéo
e Poder Publico, ampliar a transparéncia, estimular a participagdo popular e
tornar mais perceptivel o papel institucional desempenhado pelos nove
vereadores na representacédo dos interesses da comunidade.

A analise dos canais institucionais da Camara Municipal de Apiacas evidencia
uma comunicagéo ainda pouco explorada diante da relevancia do Poder
investimento em publicidade institucional, redu2|da frequencua de pubhcaq,oes
nas redes sociais e pouca utlllzagao dos canais digitais como instrumentos
permanentes de informacéo, orientagéo e aproxmagao com o cidadao.

No site oficial do Poder Legislativo, por exemplo, foram identificadas apenas dez
noticias publicadas entre janeiro e setembro, sendo que a informagdo mais
recente disponivel corresponde ao inicio de junho e a anterior ao més de abril. A
baixa atualizagdo compromete a percepgdo de atividade institucional,
principalmente porque a Camara mantém rotina legislativa continua, com
sessOes semanais, analise de projetos, indicagdes, requerimentos, votacdes e
debates relacionados diretamente aos interesses do municipio.

_Situagé@o semelhante é observada nas redes sociais. O perfil oficial no Instagram
nao apresentou publicagdes durante o més de agosto, enquanto a pagina no
Facebook se encontra concentrada, principalmente, na divulgacdo de convites
para as sessdes legislativas. Embora esse tipo de publicagio seja importante,
ele representa apenas uma pequena parcela do potencial de comunicagdo do
Poder Legislativo.

Também nao foram identificadas, nos canais analisados, campanhas recentes
de carater orientativo, educativo ou de interesse social. Essa auséncia
representa uma oportunidade importante de atuagao. Campanhas como Agosto
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Lilas, de enfrentamento a violéncia contra a mulher; Setembro Amarelo, de

\valorizac;éo da vida e prevencao ao suicidio; Outubro Rosa, de conscientizagéo
sobre o cancer de mama; além de agdes locais de orientagdo contra queimadas,
descarte irregular de residuos, prevengao de acidentes, saude publica ou defesa
de direitos sdo exemplos de conteudos que podem aproximar institucionalmente
a Camara da populacao.

A comunicagcado publica contemporanea nao deve se limitar a divulgagao de
agendas, atos administrativos ou convites para sessdes. Ela precisa contribuir
para que o cidaddao compreenda o funcionamento do Legislativo, acompanhe as
decisbes tomadas pelos vereadores e perceba de que forma leis, indicagdes,
requerimentos, fiscalizagdes e debates realizados em plenario interferem em sua
vida.

Nesse contexto, existe uma diferenca entre o volume de trabalho efetivamente
realizado pelo Legislativo e aquilo que chega ao conhecimento da sociedade. A
andlise das pautas recentes demonstra produtividade parlamentar, com
apreciagdo e votag&o de diversos projetos de lei e outras matérias legislativas.
Entretanto, quando esse contelido n&o ¢ traduzido em uma linguagem acessivel
e distribuido de forma estratégica, parte consideravel dessa atuagdo permanece
restrita ao ambiente institucional.

E importante destacar, porém, que essa deficiéncia comunicacional nao
representa auséncia de organizagdo ou de transparéncia administrativa. Ao
contrario, a Camara Municipal de Apiacas conquistou o Prémio Diamante de
Transparéncia Pablica, demonstrando elevado desempenho na disponibilizacéo
de informagbes essenciais, como prestacao de contas, legislagéo, projetos, atos
administrativos e demais conteudos exigidos pelos mecanismos de controle e
transparéncia.

Essa constatagdo revela um ponto estratégico para o planejamento de
comunicagdo: a informagdo existe, o trabalho legislativo acontece e a
transparéncia formal j& apresenta elevado nivel de qualidade; o desafio é fazer
esse conteudo chegar ao cidaddo de forma simples, frequente, atrativa e
compreensivel.

A transparéncia técnica atende aos mecanismos legais de controle social. A
comunicagao institucional, por sua vez, deve transformar essa transparéncia em
conhecimento publico. Ndo basta disponibilizar uma lei, um projeto ou uma
pauta. E necessario explicar o que esta sendo discutido, quais mudancas
poderédo ocorrer, quem sera beneficiado, quais direitos estdo envolvidos e de
que maneira aquela decis&o podera interferir na realidade de Apiacés.
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Dessa forma, a primeira necessidade identificada é estabelecer uma cultura
permanente de comunicagdo institucional, capaz de conectar o trabalho
realizado internamente pela Camara com a realidade vivenciada externamente

pela populacao.

Estratégia de Comunicagao Publicitaria

Um Poder Legislativo forte também precisa ser percebido como forte pela
sociedade. Para isso, deve comunicar suas agdes, prestar informagcdes de
interesse publico e ocupar os espacos onde a populagdo busca informagao
diariamente. Atualmente, essa presenca ocorre principalmente na internet, nas
redes sociais, nos portais de noticias, no radio, na televisdo e em outros meios
de comunicagéo capazes de alcangar diferentes segmentos da comunidade.

A necessidade de fortalecimento da comunicagdo da Camara Municipal de
Apiacas, portanto, ndo esta relacionada apenas ao aumento da quantidade de
publicagées. O desafio € estruturar uma comunicagéo planejada, constante e
integrada, na qual cada assunto seja apresentado pelo meio mais adequado,
utilizando linguagem c_:gmg_ajivel com o publico que se pretende alcancar.

Sessdes legislativas podem gerar conteudos explicativos sobre os principais
projetos discutidos. Indicagdes podem ser transformadas em informacgdes de
interesse comunitario. Projetos de lei podem receber pecas que expliquem seus
efeitos. Campanhas institucionais podem orientar a populagdo sobre saude,
direitos, cidadania, prevengao e outros temas relevantes. Audiéncias publicas e
agbes do Legislativo podem receber divulgagso antecipada, cobertura e
prestagao de resultados. Essa transformacéo exige planejamento profissional.

Apiacas conta com diferentes veiculos capazes de integrar uma estratégia de
midia local, entre eles TV Apiacas — Canal 25, Radio Selva FM 89,5, Jornal O
Porto e veiculos regionais com alcance sobre o municipio e o extremo norte de
Mato Grosso. Cada um possui caracteristicas préprias de publico, formato e
capacidade de propagacdo da mensagem.

A contratacdo de uma agéncia de publicidade permitira organizar essa relagéo
de forma técnica e estratégica, deixando de tratar cada divulgagcdo como uma
acao isolada e passando a desenvolver campanhas orientadas por objetivos
definidos.

Existe, entretanto, uma condigéo que devera ser considerada desde o inicio: os
recursos destinados a publicidade institucional tendem a ser limitados T&t?
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primeiro momento. Essa realidade exige ainda mais capacidade estratégica da
agéncia contrat_aﬁa.

N3o se trata simplesmente de distribuir recursos entre veiculos de comunicagao,

““mas de identificar, em cada campanha, onde esta o publico prioritario, qual
mensagem precisa ser transmitida e quais meios apresentam melhor capacidade
de entrega. Em determinados momentos, o radio padera exercer papel principal.
Em outros, as redes sociais poderdo oferecer maior eficiéncia. Determinados
conteudos poderao exigir televisdo, portais de noticias ou utilizagdo combinada
de diferentes plataformas.

A otimizagdo da verba devera ser uma das premissas centrais da estratégia.
Com orgamento controlado, cada investimento precisa possuir uma finalidade
clara. Campanhas ndo devem ser planejadas apenas pela disponibilidade de
espagos publicitarios, mas pela capacidade de alcancar resultados de
comunicaggo. Isso significa trabalhar com frequéncia adequada, segmentagao,
complementaridade entre os meios e utilizag3o inteligente dos canais préprios
da Céamara, que possuem grande potencial de alcance sem depender
exclusivamente da compra de midia.

A agéncia também devera contribuir para estabelecer uma identidade continua
de comunicagdo. O cidadao precisa reconhecer visualmente uma campanha da
Camara, compreender rapidamente a mensagem e associar o Legislativo a
conceitos como transparéncia, proximidade, cidadania, informacdo e
representacgao.

\O diagnéstico, portanto, aponta menos para uma auséncia de contetdo e mais
para uma ausencia de estrutura comunicacional capaz de potencializa-lo. Ha
trabalho Iégislativo, existem informagbes relevantes, ha transparéncia
institucional e existem meios de comunicagao disponiveis no municipio. O que
falta € conectar esses elementos por meio de planejamento publicitario
profissional.

Com uma agéncia capaz de desenvolver essa mentalidade, organizar os canais
institucionais e aplicar de forma inteligente os recursos disponiveis, a Camara
Municipal de Apiacas podera elevar significativamente sua presenca pliblica.
Mais do que aumentar sua exposicdo, podera ampliar a compreensdo da
sociedade sobre sua funcdo constitucional e demonstrar, de maneira
permanente, que as decisdes tomadas pelo Poder Legislativo estdo diretamente
relacionadas a vida, aos direitos e ao desenvolvimento da populacdo de Apiacas.
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Optamos por defender o tema "Sua Cidade, Sua Camara — Pratique a
Cidadania". A mensagem ¢ direta, eficiente e bem alinhada com o papel
institucional do Poder Legislativo municipal. Aqui estdo os pontos fortes e o
impacto dessa mensagem:
\ 1. Pertencimento e proximidade ("Sua Cidade, Sua Camara"). Aproxima o
cidadao: Frequentemente, a populagdo enxerga a Camara de Vereadores como
um espagco distante ou burocratico. A repeticdo do pronome "Sua" cria um senso
de posse e responsabilidade. Reforga a fungédo local: Lembra que as decisdes
tomadas ali afetam diretamente o cotidiano da cidade (transito, saude local,
iluminagao, zoneamento, orcamento municipal).
2. Apelo a acgao ("Pratique a Cidadania"). Supera a passividade: Cidadania nao
€ apenas votar de quatro em quatro anos. O verbo "pratique" convida a uma
postura ativa: acompanhar sessoes, propor ideias, fiscalizar o uso do dinheiro
publico e participar de audiéncias publicas. Tom educativo e democratico:
Transmite a mensagem de que a democracia se fortalece com a participacédo
continua da comunidade. Como potencializar essa campanha para que o tema
nao fique apenas como um slogan abstrato, as agées da campanha podem focar
em trés pilares praticos: pilar, acdo e pratica transparéncia. Mostrar de forma
simples e visual como a populagdo pode acompanhar os projetos de lei e a
votagdo de cada vereador. Canais abertos para divulgar ferramentas de
participacao direta, como a ouvidoria, a tribuna popular e as audiéncias publicas.

Ideia criativa

Criagéo de uma logomarca exclusiva para a campanha. A criacéo da identidade
visual da campanha “Sua Cidade, Sua Camara — Pratique a Cidadania” foi
desenvolvida a partir de elementos que reforgam a ligacdo entre o Poder
Legislativo e a identidade de Apiacés. As cores utilizadas tém como referéncia o
brasdo oficial do municipio, preservando tonalidades que ja fazem parte do
reconhecimento visual da cidade. Os personagens representados na
composic&o simbolizam a cidadania, a participagéo popular e a diversidade da
comunidade, reforgando a ideia de que a Camara pertence a todos e deve estar
proxima das pessoas. Ja o rio inserido na marca faz referéncia ao Rio Apiacas,
elemento geografico ligado a histéria e ao territério municipal, criando uma
conexao direta entre a campanha, a populagéo e o lugar que ela representa.

TV — Roteiro de peca publicitaria de 30 segundos

O VT de 30 segundos foi concebido para traduzir o conceito “Sua Cidade, Sua
Camara — Pratique a Cidadania” em uma narrativa dindmica, préxima e
acessivel. A pega combinou cenas inspiradas no cotidiano de Apiacas,
trabalhadores, moradores e situagdes comuns da comunidade, com recursos
visuais que representam a atuagdo do Legislativo, como projetos, leis,
requerimentos, indicagbes e participagdo nas sessées. Algumas cenas foram
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produzidas com apoio de inteligéncia artificial, demonstrando atualizagao técnica
e o uso responsavel de novas ferramentas de comunicagéo, enquanto outras
foram baseadas em situacdes e imagens do cotidiano do municipio, reforgando
autenticidade e identificagdo com a populagao.

A acessibilidade também integrou a ideia criativa do VT, a peca foi apresentada
com legendas e tradugdo em Libras, ampliando o alcance da mensagem e
permitindo que diferentes publicos acompanhem o contetido. Na cena final, a
identidade da campanha ganhou destaque e o QR Code foi inserido como
recurso de direcionamento ao site oficial da Camara, transformando a
publicidade em uma porta de entrada para mais informagdes, transparéncia e
participacao cidada.

Radio — Roteiro de pega publicitaria de 30 segundos

O spot de 30 segundos foi desenvolvido para criar proximidade e identificacéo
imediata com o ouvinte, utilizando uma locucdo suave, clara e institucional,
acompanhada por trilha sonora discreta e emotiva. A construgdo do texto parte
da realidade de Apiacas e conduz o cidadao, de forma simples, da ideia de
pertencimento a compreensao de que projetos, leis, requerimentos e indicagdes
fazem parte das decisdes que impactam diretamente a comunidade.

A peca foi pensada para aproveitar a forca do radio como meio de grande
alcance e facil assimilagdo, especialmente em deslocamentos, ambientes de
trabalho e no cotidiano das familias. A repeticdo do conceito “Sua Cidade, Sua
Camara — Pratique a Cidadania” no encerramento reforca a identidade da
campanha e transforma o spot em um convite direto para que a populagdo
acompanhe, conhega e participe das sessdes e das agdes do Poder Legislativo.

Jornal Impresso — Anuncio em preto e branco, 1/4 de pagina

A peca de jornal foi desenvolvida considerando desde o inicio as caracteristicas
do meio e, principalmente, a impressdo em preto e branco. Por isso, a
composic¢do valorizou fotografias com boa definicdo de rostos, contraste entre
claro e escuro, areas bem separadas e uma hierarquia visual capaz de preservar
a leitura mesmo sem o apoio das cores. A presenga de diferentes perfis de
cidadaos reforca a ideia de participagdo coletiva e aproxima o conceito “Sua
Cidade, Sua Camara — Pratique a Cidadania” da realidade da populagéo.

A distribuicdo dos elementos também foi pensada para a leitura rapida tipica do
jornal, chamada principal, identidade da campanha, imagem da Camara, convite
a participagao, canais oficiais e QR Code. Mesmo convertida para tons de cinza,
a pega mantém destaque, equilibrio e legibilidade, demonstrando que a criagéo
ndo foi apenas adaptada posteriormente, mas concebida para funcionar
adequadamente nas condigdes reais de veiculagdo do anuncio impresso.
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estiverem proximas ao outdoor e puderem realizar a leitura com o celular,
ampliando o contato com os canais institucionais. Dessa forma, a pe¢a combina
forca visual para leitura a distancia com uma ferramenta pratica de acesso a
informacgao, transparéncia e participagéo cidada.

Estratégia de Midia e Nao Midia

A presente proposta de Estratégia de Midia e Nao Midia esta estruturada em
conformidade com os objetivos de comunicag¢do do anunciante, considerando o
equilibrio entre alcance, frequéncia e impacto, fundamentada em dados de
mercado aferidos por Kantar Ibope Media e em informagdes consolidadas sobre
consumo de midia no Brasil.

Utilizando os recursos disponiveis de R$ 30.000,00 para a referida campanha
publicitaria e apés um levantamento geral de informagées sobre veiculos de
comunicagéo local e regional que possui presenga no municipio, a escolha dos
meios buscou contemplar a diversidade de consumo dos publicos-alvo,
garantindo amplitude de cobertura e complementaridade entre canais.

Televisdo (27,38% do investimento total — R$ 5.688,00): A TV aberta segue como
0 meio de maior penetragao no Brasil, alcangando 59,8% no consumo de video
no pais. As insergdes serdo veiculadas na TV Apiacas Canal 25 emissora local
afiliada a RedeTV, totalizando 54 insergdes no periodo planejado.

Radio (29,53% — R$ 6.136,00): De acordo com pesquisa Inside Radio (Kantar,
2023), mais de 80% da populagdo brasileira ouve radio semanalmente. As 160
inserces distribuidas na grade de programacao da Radio Selva FM 89.5, amplia
a frequéncia e alcangam publicos em deslocamento diario, consolidando a
lembranca da campanha.

Jornal Impresso (12,03% — R$ 2.500,00): Apesar da migragao digital, jornais
impressos seguem sendo fonte de credibilidade e segmentacdo. A proposta
prevé 1 publicagdo no Jornal O Porto que circula quinzenalmente na cidade e
amplia a visibilidade da campanha publicitaria junto aos formadores de opinido,
o Jornal O Porto atua de forma presente no municipio e serd uma forte
ferramenta utilizada em favor do objetivo proposto.

Internet / Portais de Noticias (23,12% — R$ 4.803,50): O consumo de noticias
online cresce continuamente. Segundo estudo global "In News We Trust", 79%
dos brasileiros t&ém mais interesse nas noticias de sites e 32% procuram noticias
na rede até 5 vezes por dia. As 19 insergdes distribuidas em portais eletronicos
que atuam na produg&o de noticias locais e regionais garantem penetragao no
publico jovem-adulto e digital, sendo proposto 5 insergdes no Site Noticia em
Foco e 14 insergées no Site Jornal MT Norte, o qual levara a mensagem a
populagao.
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N&do Midia / Folheto A5 15x20cm (R$ 650,00 — 7,07% do valor utilizado na
producgéo). Este folheto colorido em formato AS foi criado para ser uma peca
direta, visualmente forte e de facil compreenséo. Seguindo Ievantamenfo _da
empresa Alvo Distribuicdo, a panfletagem alcangca em média 3% a 5% do publico
interessado. Nesta métrica, do total de 1 mil panfletos disponiveis, sé com esta
estratégia serdo alcancados centenas de pessoas que serdo imed_iatgm_en}e
impactados com a campanha. O planejamento contempla também a distribui¢do
de panfletos nas escolas, reconhecendo o papel estratégico dos alunos como
multiplicadores de informag&o. Dessa forma, ampliamos o alcance da campanha
de forma educativa, participativa, exercendo a cidadania.

Outdoor (4,33% — R$ 900,00): A midia exterior contribui com impacto visual e
alta frequéncia. A midia externa é o terceiro maior meio em investimento
publicitario no Brasil, levando em consideracgéo as grandes capitais. A pesquisa
do Cenp-Meios, com base em 298 agéncias de publicidade no Brasil, mostra que
0 OOH (out of home, ou fora de casa) movimentou R$ 1,69 bilhdo no Pais,
ficando atras somente da TV aberta (R$ 8,96 bilhdes) e da internet (R$ 6,6
bilhGes) em valor investido. Na realidade local a estratégia de midia e nio midia
foi proposta com a utilizagéo de 1 painel de outdoor por um periodo de 30 dias.

Internet / Redes Sociais (3,61% — R$ 750,00). Aproveitando a forgca virtual da
internet e com um investimento de R$ 750,00, que corresponde a 3,61% do
or¢amento total da veiculagéo da campanha, o impulsionamento de R$ 250,00
no Instagram, R$ 250,00 no Facebook e mais R$ 250,00 investidos no Youtube
através do trafego pago, poderdo resultar em um total aproximado de mais de
10 mil impressdes, ou seja, diversas vezes os internautas poderdo se deparar
com o post ou o video da campanha nas redes sociais durante os 30 dias de
veiculagdo.

Tatica de Midia

Os critérios técnicos para a selegdo dos veiculos seguiram parametros de
afinidade com o publico, abrangéncia geografica e custo-beneficio (CPM, CPP e
CPD). A distribuicdo pensou em maior cobertura possivel, para isso utilizando
varios veiculos de comunicagdo local/regional possiveis. O investimento foi
distribuido de forma proporcional ao consumo de cada meio, otimizando o
orcamento. Ap6s levantamento dos veiculos disponiveis, foram solicitadas as
tabelas e distribuidas de forma estratégica e sintetizada.

Toda a estratégia de comunicagao foi planejada considerando as caracteristicas

sociais, econdmicas e culturais do municipio, além dos habitos de consumo de
midia da populagao local. A utilizagao integrada de televissio, radio, jornal

impresso, sites de noticias, redes sociais, outdoors e materiais graficos permitem
que a campanha alcance publicos diversos de forma ampla e eficiente.

A expectativa de alcance da campanha é extremamente positiva, considerando
que os veiculos escolhidos representam os meios de comunicagdo mais

eficazes, populares e mais utilizados pelos moradores, conforme estudado e
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pesquisado. A forte presenga da comunicacgado digital, somagia ao alc’:a.nce da
radio local, televisdo, jornal impresso juntamente com a distribuigado fisica dos
materiais, amplia significativamente o potencial de visualizagédo e assimilagdo da
mensagem pela comunidade. A integracao entre midia tradicional e platgfqrmas
digitais fortalece ainda mais o alcance da campanha e potenqla_\llza o
engajamento da populagdo com os canais oficiais da Camara Municipal de
Apiacas.

Dessa forma, a campanha tem potencial para alcangar os objetivos propostos de
maneira eficiente e satisfatéria, fortalecendo a imagem institucional. Dentro
dessa proposta, parte do orgamento da campanha sera destinada ao
impulsionamento de conteido nas plataformas digitais, ampliando
significativamente o numero de visualizagbes e impressdes das pecas
publicitarias, permitindo segmentacao estratégica do publico local e até mesmo
regional. Paralelamente, o VT institucional de 30 segundos também sera
impulsionado no YouTube por meio da plataforma Google, aumentando o
alcance audiovisual da campanha e reforgando a divulgagao da mensagem junto
aos usuarios que consomem conteddo digital diariamente. Essa integragéo entre
publicidade tradicional e midia patrocinada fortalece a eficiéncia da campanha e
amplia o potencial de engajamento da populagso.

Plano de Midia

O cronograma de veiculagéo proposto tera duragéo de 30 dias, planejado para
0 més de novembro (01 a 30 de novembro de 2026) contempla 354 insercgdes,
publicacGes, exposicdes devidamente detalhadas por meio, quantidade, datas e
custos conforme simulagao.

Com base no valor proposto de R$ 30.000,00 (trinta mil reais) disponiveis para
a campanha, a estratégia desenvolvida conseguiu distribuir de forma eficaz e
vantajosa o valor de R$ 29.977,50.

Producéo
R$ 9.200,00, destinados a produgéo técnica das pegas do VT de 30", Spot de
radio de 30", animagédo de gif banner, impress&do e instalacdo de lonas de

outdoors e impressao de panfletos, o que representou 30,69% do orgcamento
utilizado.

Veiculagédo

R$ 20.777,50 destinados a veiculacdo da campanha publicitaria em radio,
televiséo, jornal impresso, sites de noticias, locagéo de outdoors e trafego pago,
representando o percentual de 69,31% do valor total aplicado.

Ressalta-se que a presente proposta observa rigorosamente os principios
constitucionais da legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e
eficiéncia, assegurando que a comunicagéo seja estritamente informativa,
educativa e de orientagdo social, conforme disposto no §1° do art. 37 da

Constituicdo Federal.
-
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Parametros de Cobertura e Frequéncia _ o
Os parametros de cobertura da campanha foram definidos com base em critérios

técnicos e estratégicos, visando garantir a maxima abrangér!cia e efetividade da
campanha. A definigdo apresentada no cronograma de veiculagéo dgmonstra
uma estratégia técnica equilibrada, pautada na diversificagdo de meios e na
maximizag¢do do alcance junto aos diferentes perfis de publico. Observa-se a
predominancia de investimentos em midia eletrénica o que assegura aI:ta
capilaridade e impacto massivo, considerando o forte poder de penetracido
desses meios na populacéo.

Certamente os pardmetros de cobertura evidenciam uma alocagéo inteligente e
eficiente dos recursos publicos, garantindo amplitude, frequéncia e diversidade
de canais, em conformidade com os principios da economicidade, eficiéncia e
interesse publico, conforme previsto na legislacdo vigente, especialmente a Lei

n° 12.232/2010 e o art. 37 da Constituicdo Federal.

Resumo Geral do Plano de Midia:
Periodo de veiculagéo, exposicéo e distribuicdo
Quantidade de insergoes das pegas em veiculos de divulgagao

Quantidade de produgdes

Valor e percentual total da campanha
Valor e percentual total da produgdo
Valor e percentual total da midia

Investimentos por meio de comunicagio:

01 a 30 de novembro de 2026

354 Insergdes/Publicagdes/Exposicoes

1.004 Unidades

R$  29.977,50 100,00%

R$ 9.200,00 30,69%
R$  20.777,50 69,31%

Meio Pecas Quantidade Percentual Valor
Meio Televisivo VT de 30" 54 Insergoes 27,38% R$ 5.688,00
Meio Radiofénico Spot de 30" 160 Insergdes 29,53% R$ 6.136,00
Meio Impresso Antncio de Jornal 1/4 Pagina PB 01 Insergdo 12,03% R$ 2.500,00
Meio Eletronico - Sites Banner Digital 728x90 Pixels 19 Insergoes 23,12% R$  4.803,50
Meio Digital - Redes Sociais Post/ VT de 30" 90 Insergoes 3,61% R$ 750,00
Meio OOH - Midia Exterior Outdoor 30 Insergées 4,33% R$ 900,00
354 Total 100,00% R$ 20.777,50
Investimentos na produgéo das pecgas:
Fornecedor Pecas Quantidade Percentual Valor
Criativa Video Produtora Produgéo de Spot de 30" 1 Produgé@o 10,33% R$ 950,00
Criativa Video Produtora Produgéo de VT de 30" 1 Produgéo 41,30% R$ 3.800,00
Criativa Video Produtora Animagéo de Banner Digital 1 Produgéo 11,96% R$  1.100,00
WS Comunicagéo Visual Impresséo e Instalagéo - Outdoor 1 Unidade 29,35% R$  2.700,00
WS Comunicagéo Visual Impresséao - Panfleto 1.000 Unidades  7,07% R$ 650,00
1.004 Unidades  100,00% R$ 9.200,00
Investimentos por veiculos de comunicacgao:
Veiculo Periodo / Pega Publicitaria Quantidade Percentual Valor
TV Apiacas Canal 25 01/11 2 30/11/ VT de 30" 54 Insergdes 27,38% R$ 5.688,00
Rédio Selva FM 89.5 01/11 a 30/11 / Spot de 30" 160 Insergdes 29,53% R$ 6.136,00
Jornal O Porto 02/11 / 1/4 de Pagina 01 Insergéo 12,03% R$ 2.500,00
Site Noticia em Foco 01/11 a 30/11/ Banner 728x90px 05 Insergdes 11,66% R$ 242350
Site Jornal MT Norte 01/11 a 30/11 / Banner 728x90px 14 Insercées 11.45% RS  2.380,00
Outdoor - WS 01/11 a 30/11 / Outdoor 01 Painel / 30 4,33% R$ 900,00
Instagran - Meta 01/11 a 30/11 / Post 30 Dias 1.20% R$ 250,00
Facebook - Meta 01/11 a 30/11 / Post 30 Dias 1,20% R$ 250,00
YouTube - Google 01/11 a 30/11/ VT de 30" 30 Dias 1,20% R$ 250,00
354 Total 100,00% R$ 20.777,50

G
2 | Y
' W\J ;

S



DESCRIGAO DOS CUSTOS / PRODUGAO E VEICULAGAO

CUSTOS DESCRIGAO PECA QUANTIDADE | % GERAL|  VALOR
PRODUGAO DE VT DE 30" VT DE 30" 1 PRODUGAO | 12,68% | R$ 3.800.00
PRODUGAO DE SPOT DE 30° SPOT DE 30" 1 PRODUGAO 317% |R$ 950,00
] ANIMACAO DE BANNER DIGITAL BANNER DIGITAL 728X90 PIXELS 1 ANIMACAO 367% | R$ 1.100,00
g IMPRESSAO E INSTALACAO DE OUTDOOR OUTDOOR 9X3 METROS 1 UNIDADE 901% | R$ 270000
£ IMPRESSAO DE PANFLETOS PANFLETO A5 4X0 1.000 UNIDADES | 217% | RS __ 650,00
Total de Producao| 1.004 UNIDADES | 30,69% | R$ 9.200,00

CUSTOS DESCRIGAO PECA QUANTIDADE | % GERAL|  VALOR
MEIO TELEVISIVO VT DE 30 54 18.97% | RS 5.688,00
MEIO RADIOFONICO SPOT DE 30" 160 2047% | RS 6.136.00
MEIO IMPRESSO ANUNCIO DE JORNAL 1/4 PAG 1 8.34% | R$ 250000
§. MEIO ELETRONICO - SITES BANNERS 19 16,02% | R$  4.803,50
= MEIO DIGITAL - REDES SOCIAIS BANNERS / POSTS / VT 90 250% |R$ 750,00
-‘-.’ MEIO OOH - OUTDOOR OUTDOOR 9X3 METROS 30 300% | R$ 900,00
> Total de Veiculagdes 543 69,31% | R$ 20.777,50
Valor Total da Campanha| 100,00% | R$ 29.977,50
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Veiculo

TV APIACAS CANAL 25

RADIO SELVA FM 89.5

Jornal @ Porto

SITE NOTICIA EM FOCO - www.noticiaemfoco.com.br
SITE JORNAL MT NORTE - www.jornalimtnorte.com.br
WS COMUNICAGAO VISUAL

INSTAGRAN

FACEBOOK

YOUTUBE

INVESTIMENTO POR TIPO DE MIDIA

B Radio
BTV

B internet
W Jornal
W Externa
W Revista
M Outras

Total

N° Doc
aaa
a2
anas3
414
4115
anse
ang
4118

4119

RS 6.136,00
R$ 5.688,00
R$ 5.553,50
R$ 2.500,00

RS 900,00

RS 20.777,50

Tipo de midia

Internet
Internet

Internet

Data Inicio
01/11/2026
01/1172026
0171172026
0141172026
01/11/2026
01/11/2026
01/11/2026
01/11/2026

011172026

Data Término Total da Midia
301112026 5.688,00
30/11/2026 6.136,00
30/1142026 2:500.00
30/11/2026 242350
30/11/2026 2380,00
3011112026 900,00
30/11/2026 250,00
30/11/2026 250,00
30/11/2026 250,00

20.777,50
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MELO COMUNICAGCAO LTDA CNPJ:
13.478.480/0001-42 RUA: HORTENCIAS
N2 85 APIACAS - MT TELEFONE: (66)
98453-33-73

nideiascv@gmail.com

tvapiacas@gmail.com

Tabela de Prego e Programacgao 2026 TV APIACAS (REDE TV canal 25)

-Alcance 15 km da Cidade

-Plblico alvo de 271 a 40 anos (homens 26% mulheres 74%)

Hora | Programagdo Dia Género 30 60 90 120
segund | Segundo | Segundo | segundo
0s s S s
05:00 Igreja Seg/Sex Religido 40,00 80,00 120,00 160,00
Internacional da
Graga de Deus
08:40 Pagamento Seg/sex Variedade 55,00 110,00 165,00 220,00
Utrafarma
09:45 Wianha com Seg/sex | Entretenimento | 70,00 140,00 | 210,00 280,00
Ronnie
10:30 VOUTE CONtar | 5o /cex Variedades 75,00 150,00 225,00 | 300,00
- greja = n
13:00 et dn Seg/Sex Vanec.!ages o 70,00 140,00 210,00 280,00
Religido
Graga de Deus
| 15:00 : Seg/sex | Entretenimento | 75,00 150,00 225,00 280,00
e.nn | AtertaNacionat— -
| 18:00 Seg/sex Jornalismo 80,00 160,00 280,00 | 320,00
HORA PROGRAMACAO DIA GENERO MERCHAN [ MERCHAN [ MERCHAN | MERCHAN
30SEG 60SEG 90SEG 120SEG
12:00 l Fala Cidade Seg/Sex | Jornalismo - Local | 317,00 417,00 617,00 950,00

-Data de validade 01/04 a 30/12 de 2026

MELO Assinado de forma
COMUNICACAO comumicacns

LTDA:13478480 LTDA13478480000142  \AGNER SANTOS Assadode formacigial

Dados:

000142

2026.04.09

SILVA:881214291 SilvA=88121429153

15:49:33 -04'00" Dados: 2026.04.09

15:51:23-04'00'

WQ

’\/\J\)J.D WS
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Selva FM - SISTEMA PERFIL

CNPJ: 03.971.576/0001-94

DERADIODIFUSAO LTDA.

IE: 131958135

selvamtbr@hotmail.com / selvafmbr@hotmail.com

Rua: Rua Cianorte, 06 , setor pioneiro, Apiacas — MT CEP:
78595-000
Celular: (66) 9 8435-2060 ( Ailto Jodo Zago )

(66) 9 8435-0384 ( Iara Mantovani Zago )

TABELA DE PRECO -
vigente até 31/12/2026

Segundos Gravado Testemunhal
Valor (R$) Valor (R$)
15s 19,17 24,50
30s 38,35 49,00
45s 57,52 73,50
60s 76,70 98,00

A proposta de insergdes se refere ao horério de sistema rotativo das 05h00min as

23h00min. No valor determinado acrescentar mais 20%.

e

Sistema Perfil de Radiodifusio
Rua Clanorte ,06 Apiacas -MT

78595-000

25

03.971.576/0001-94
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Fundada em 12/10/2008 a empresa Sistema Perfil de
Radiodifusdo (Selva FM) é uma radio comercial com
outorga aprovada pelo ministério das comunicagdes e vem
desenvolvendo um notavel trabalho no ramo da
comunicacao regional do extremo norte do Estado do Mato
Grosso, tendo como fator primordial a exceléncia em levar
o entretenimento, noticiario e arranjos culturais ao publico
localizado em uma vasta area de cobertura territorial
situado nas regioes de Apiacas, Nova Monte Verde,
Nova Bandeirantes, Japurand, Trivelato, S3do José
do Apuy, Assentamento Sao Pedro (Paranaita),
além de municipios como Juara (Paranorte), Alta
Floresta e demais localidades enquadradas no raio de
alcance do sinal enviado, sem dizer no campo de ouvintes
atingidos pela transmissao via Internet através de nosso
site (www.selvafm.com.br).

26 .
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12.125.303 Francisco Pinto dos Santos
CNPJ: 12.125.203/0001-93 - Apiacas-MT

ANO XXIX (Desde dezembro 1997) — Site (www.jornalporto.com.br) desde fevereiro 2013

Apiacds, 26 de agosto de 2026

Prezado senhor

Em primeiro lugar cumprimento Vossa Senhoria e seus colaboradores que lutam por uma

comunicagdo cada vez melhor.

Segue preco tabela em atendimento ao seu pedido,

v Item 11.4.3.3 do edital “Jornal arte e anincio % de pagina” (espaco 14 cm x 10,5 cm)

= R$2.500,00 (dois mil e quinhentos reais); Sendo duas edi¢des por més =
R$5.000,00;

v" Jornal circulagdo quinzenal. Tiragem 500 exemplares. Distribuicdo criteriosa na
cidade com jornaleiro, com supervisdo efetiva do diretor. Média de 4 horas de
servigo na distribuigdo do jornal;

v E de praxe, coloco no site os PDF do Jornal e compartilho em grupos de WhatsApp da

cidade e também no meu face book.

Abrago cordial,

Francisco Pinto dos Santos - Diretor de empresa Jornalistica DRT N°. 0000016

EXPEDIENTE — Razio Social: 12.125.203 Francisco Pinto dos Santos, CNPJ
12.125.203/0001-93. Bel. Francisco Pinto dos Santos - jornalista: registros no Ministério
do Trabalho e Emprego "MTE”, registro N° 0002 163/MT e Diretor de Empresa Jornalistica
N° 0000016/MT. Ambos registros amparados pela Lei 972, de 17/10/1969 e Decreto N°
83.284, de 13/03/1979. Formagao: Bacharel em Administracao de Empresas.

Cel. WhatsApp (66) 98433-0634. Endereco: Rua Japurd, 12, Setor Pioneiro - Apiacas-MT.
E-mail: jornal_porto@hotmail.com - Circulagao quinzenal. Tiragem 500 exemplares -
Impressao: Grafica Unido Alta Floresta-MT 66 3521-3232. Jornal impresso desde 12/1997
esite desde 02/2013 Os artigos publicados sio de responsabilidade de cous autaros
Acesse diariamente: www jornalporto.com.br

Nota: “O Porto Cachoeira Rasteira” ~ refere-se a divulgar o futuro Porto Fluvial na
Cachoeira da Rasteira, no Rio Teles Pires, Um projeto langado pela Colonizadora INDECO
- no inicio do povoado de Apiacas (novembro/1983).

27
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NOTICIA EM FOCO

Fundado em 2019, o Noticia em Foco nasceu com O compromisso de

~ fortatecer o bom e verdadeiro jornalismo. em um cenario onde a informagao de

Dasdeolnlcaooskese ca pela impar responsabilidade e
eti yprea apuracao cuidadosa dos fatos e o respeito
a0 lenor Cada conteuao publicado ¢ produzido com base em Informagdes
precisas, verificadas e confiaveis, garantindo credibilidade € transparéncia.

O Noticla em Foco tem como missao levar ao publico noticias claras
verdadeiras, contribuindo para a formagao de uma opinido consciente @ bem
informada. Mais do que informar. o portal bt cor alizar e dar
voz acs fatos, sem distorg I

Aolongodosanos consoliciou- secomomfonteseguradehformaobo
reafirmando diar ¢ seu P u.-,lsso com o jornalismo sério,

ndente e responsavel. sempr \do o leitor no centro da noticial

970x90 RS 484,70

O Neticis em Foco & um produto de
E-DIGITAL COMUNCIACAQ - JR. JUNQUEIRA LEAL
CNPJ n® 33349.893/0001 34
Enderego; Rua Ivandelina R. Nazario, 129 - CEP n® 78.580-000

Alta Floresta (MT)

RS339290

TABELA «PRECOS

RS 14.541.00

R$ 7.270,50

970x9%0 RS 426,00 | RS2.982,00 | RS 6.390,00 | R$ 12.780,00
970x%0 RS 410,00 | RS2.870,00 | RS 6.150,00 | RS 12.300.00
728x90 RS 623,00 | RS 4.361,00 | RS 9.345,00 | R$ 18.690,00
298x275 RS 314,00 | RS2.198.00 | RS 4.710.00 | RS 9.420.00
298x275 RS 271,60 | RS 1.901,00 | RS 4.074,00 | RS 8.148,00
300x160 RS 585,90 | RS 4.101.00 | RS 8.780,50 | RS 17.577.00

Até 2 laudas RS 2.290.00

m viceo (30

piatafermautiizedo pelo clente
*FullBanner nc formaeto GIF
*Peso maxmo: 100kt

Valdode desta tabelade valores
Jeneire a Dezembre de 2026

Observagoes

2026

28

paging pr ne oo Jes & S l-= Contudo, o mate:

0 do Agér(x“ G esta incluica nos valores ca presenta 1ohelc;
60) esta relocionado ¢ exibicdc na

iy serd visuolkzado de acordocoma

- Informemos aue o Lobeio de valores ndo soffeu reajusies pora o exercicio de

*Entregor o materni com fe minine 24 horas antes 60 inicic ca veulastio




MATO GROSSO

ONLINE DO NORTE

Tabela de preco

Opgéo 01 - Full banner (728x90px) — na pagina principal do portal (TOPO DO SITE)
Diéaria: RS 170,00

Opgéo 02 - Banner Lateral 1 (300x250px) — Primeiro banner (Topo lateral direito capa
+ editorias) - Diaria: RS 130,00

Opgdo 03 - Banner Lateral 2 (300x600px) — Segundo banner (Banner lateral direito ao
lado das matérias) - Diaria: R$ 140,00

Opgéo 04 - Banner Central 1 (728x90px) - Na pagina principal do portal (Destaque do
site) - Diaria; RS 170,00

Opgdo 05 — Banner central 2 (870x90px) - Na pagina principal do portal (Parte
superior do site) - Diaria: RS 120,00

Opgdo 06 — Mega Banner (1190x250px) - Na pagina principal do portal (Parte central
do site) - Diaria: R$ 150,00

WWW.JORNALMTNORTE.COM.BR

o %\%\" : oy
.

s K
SnemmtnIme

José Vieira do Nascimento
Diretor e editor responsavel

'EN J 37 468 88110001-8ﬂ
JOSE VIEIRA DO NASCIMENTO ME
Rua lvandelina Rosa Nazario n° 97

CEP 78.680-000
M Florsata d

Rua Ivandelina Rosa Nazario, 97 - Alta Floresta — MT — Fone: (0xx66) 3521-6406
Cep: 78.580-000 — www jornalmtnorte.com.br — mtnorte@terra.com.br

29 N
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CLIENTE: Caro(a) Cliente;

ENDERECO: Coafore solicitado, faseaos uso do presente para eacaninkar o orcamesto dos produtes
CIDADE: APIACAS - MT & servigos requisitados. Nos colocasos 3 disposigdo para qualquer esclareciaento que se
CPF/CNPJ: . . . fiter pecessirio e esperaos poder coscretizar o pedida breveseats,
INS.EST./RG:. . .

TELEFONES: . . .

ltens | : A : Tipo de servigos

1 PRODUGAO DE 1.000 PANFLETOS 4X0 15X21CM (A5) PAPEL COUCHE 150GR it
R$ 650,00 OBS 15 DIAS P/ PRODUCAO

IMPRESSAO E INSTALAGAO LONA OUTDOOR 9X3 METROS 440G TRAMA 1000X1000
RS 2.700,00

LOCACAO DE OUTDOOR 9X3 METROS, MENSAL
R$ 900,00

CNPJ 63.004.563-0001-78
WS COMUNICACAQ VISUAL

wAuemrq L-mm
APACAS - MT

S o Sduo

CONDICOES GERAIS FORMA DE PAGAMENTO
VALOR TOTAL

DATA DE ENTREGA

VALIDADE PROPOSTA

obs:

ASSINATURA DO CLIENTE:

) WS COMUNICAGCAO VISUAL - CNPJ 63.004.563-0001-78
RUA SAO PAULO N°206 BAIRRO BOM JESUS AO LADO DA PRACA MUNICIPAL
APIACAS - MT

£99233-1384 @ Sestnds S5 ML aiiks

98125-8720

Das 7:30 h. as 18:00 k

[ o) xgth
v‘\/&,{"‘v\ﬁv\/\"




CRIATIVA VIDEO PRODUTORA

ab
D CNPJ; 27.294.007/0001-10
CRIATIVA Av. Teles Pires n°4216 Alta Floresta — MT
: f Bairro: Sao José Operdrio CEP: 78580-000
WhatsApp 66 9-9219-0393 Fone: 66 3521-1208

c-mail:criavidcoprodutora(@gmail.com

Producédo de VT Institucional (30”)

Formatos: Horizontal e Vertical
Desenvolvimento conforme roteiro
Captagdo de imagens

Edigdo profissional + finalizacao
Tratamento de cor € audio

Investimento: R$ 3.800,00

Producgéao de Spot Institucional (30”)
e Produgdo completa de audio
e Locucdo (se necessario)
e Trilha sonora + edig&o

Investimento: R$ 950,00

Animacéo de GIF Banner (4 telas)
® Qualquer dimensio
e Animag&o conforme identidade da campanha
e Entregas otimizadas para midia digital

Investimento: R$ 1.100,00

TOTAL

R$ 5.850,00

Visite nosso site: www.criativavideoprodutora.com.br
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